1. INTERNET HAM PR
2. paninen sorawlar

3. Internettin GXQ retindegi qasiyetleri.

4. Internettin payda boliw1 hdm rawajlaniwi.

5. Zamanag6y dunyada internettin tutqan orni.

6. Internettin GXQ retinde ham internet jurnalistika rawajlaniwi.

7. Jana GXQning mumkinshilikleri, abzalliglar1 jane oni déastariy GXQinin
qasiyetleri menen salistiriw.

8. Internettin oraylasmagan hdm ashiq kommunikatsiya qurali ekenligi.

9. Onlayn telekorsetiwler ham  radioeshittiriwler, internet baspalari

klassifikaciyasi.

10.Internette PR-kommunikaciya qasiyetleri.

11.Internet PR instrumenti ham ortalig retinde.

12.Internette  PR-kommunikatsiyanin  turleri, korinisleri. Onin  abzalliq
tareplerin salistinwlaw.

13.Target (magsetli) auditoriya menen PR-kommunikatsiya perspektivali ham
natiyjeli sheriklik retinde.

14.Internet-reklama ham PR-kommunikatsiyanin isenimlilik darejesi.

15.0Onlayn ham offlayn baylanis.

16.Internettin multimedia 6zgesheligi.

17.Multimedianin strukturaliq bolimleri: gipertekst, sawretler, audio, video ham
animatsiyalar, olardin isletiliwi, istemshilikleri hdm kemshilikleri.

18.PR salasinda multimedia qurallarindan paydalaniw.

19.Sanl1 PR texnologiyalar ménisi.

20.Zamanagoy PR texnologiyalar hagqinda uliwma tasinik. Olar tuwrisindagi
teoriyaliq qarawlar.

21.Zamanagoy informaciya xizmeti iskerligi natiyjeliligin asirtwda sanh
instrumentlerden paydalaniw. Shet el ham milliy tajiriybe.

22.PR texnologiyalardin hazirgi jagdayr ham de keleshegi haqqinda uliwma
tusinikler.

23.Sanli PR texnologiyalardin ekonomikalig ham social dhmiyeti haqqinda
bilimler.

24.Internet-marketing tiykarlari.

25.Internet-marketing tisinigi. Onin magseti hdm waziypalari, aktualligi.

26.Internet-marketing metodlar1 dazilisi.

27.\Web-sayt -internet-marketing instrumenti retinde.

28.Saytlardin biznes-modelleri.

29.PR iskerliginde onlayn instrumentlerden paydalaniw.



30.PR-tekst tayarlawda vizualizaciya.

31l.Informaciyant usmmiwda vizualizatsiya zarurshiligi. On1  tayarlaw
texnologiyasi.

32.Google kompaniyasinin multimedia x1zmetleri.

33.Informaciya uzatiwda kanvadan paydalaniw. Audio redaktor. Interaktiv foto.

34.Zamanagoy auditoriyanin informaciyani gabillaw psixologiyasi.

35.Tayin shablonlar hdm avtorliq jumislari.

36.Infografika, tarli kesteler, animacion rolikler tayarlaw ham tarqatiwdi PR
iskerliginde engiziwdin abzalliglari.

37.Qabillaw1 ansat ham qolay vizual texnologiyalardan kenrek paydalaniwdin
mumkinshilikleri.

38.Informaciylaiq gdwenderlik, imidj, brending maseleleri.

39.Brend jaratiw hdm oni juritiw usillari.

40.Brendti ataqli qiliw ham quzigiwshiliqti arttirtw, ayrigshaliq, basekige
shidamliliq, isenim, unamli munasabet ham kepillik.

41.PR iskerliginde informaciyaliq gawenderlik mamkinshilikleri.

42.Imidj ham PR.

43.Internette  ugit, shaxs imijini koteriwde PR-kommunikatsiyalardan
paydalaniw.

44 .Social tarmaqlarda jamiyetshilik pikirin galiplestiriw.

45.Social tarmaqlarda baslangish ham ekilemshi mazmundagi informaciya,
olard1 gabillaw usillar1. Social tarmaqtarda informaciyalar menen islew.

46.Social tarmaqglarda marketing - Social Media Marketing (SMM) ni jurgiziw.

47.Jamiyetshilik menen baylanislar bolimlerinde SMM ganigege talap.

48.0nim, tovar ham xizmetlerdi social mediada tealestiriw usillari.

49.Qartydarlar talabi, qizigiwshiliglari. Potencial auditoriya menen islew jollari.

50.Tematikaliq saytlar menen islew. Tematikaliq forum jaratiw, gatnasiw.
Qayta baylanist1 jolga qoyiw.

51.Qidinw sistemalar1 optimizaciyasi.

52.SEO -PR instrumenti retinde.

53.Qidinw sistemalarinda islew.

54.SEO texnologiya tasinigi. Indekslew principleri. SEO maqala jaziw.

55.Tekstlerdi saytlar ushin intimizatsiya qiliw.

56.Qidinw sistemalarinda betlerdi tartiplewge tasir etiwshi faktorlar. Sirtqi
faktorlardi optimizatsiyalaw.

57.Saytlardi reklama qiliwdin jana instrumenti retinde.

58.Z00 kategoriyasi ushin 6zine tartatugindor TITLE tayarlaw texnologiyasi.

59.virus marketingi. virus marketingi, onin manisi.

60.virus marketingining payda boliw1 tariyxi.



61.virus marketingidagi qateler. virus marketingini 6tkeriw basqishlari.

62.virtual ortaliqta PR kompaniya : joybarlawatirish ham sholkemlestiriw.

63.PR iskerlikti aniq uday1 takirarlanatugin jobalar tiykarinda sholkemlestiriw
maselesi.

64.Internette PR kompaniyanih mazmuni ham ayrigshaligi. PR kompaniya
haqqinda teoriyaliq tisinikler

65.Social tarmaqglarda PR natiyjeliligin bahalaw.

66.Social tarmaqlarda PR natiyjeliligi korsetkishi ham tiykarg: atamalar.

67.PR natiyjeliligi analizi. Natiyjelililikti bahalaw metodlari.

68.Turaqgl1 auditoriyani galiplestiriw ham keliwshilerdi ustap qaliw jollari.

69.Internet arqali baylanis. virtual jdmaatlerdi galiplestiriw mashqalasi. virtual
jamaatti qaliplestiriw metodlart.

70.Social tarmaqglarda marketing - Social Media Marketing (SMM) ni jurgiziw.

71.Internette PR iskerliginin etikaliq principlert.

72.Jamiyetshilik menen baylanislar salasinda etika kodeksi.

73." Setiket" hdm " netiket" tasiniginin juzege keliwi ham etikaliq krizis.

74.Internette dagdarisi jagdaylardin gésiyetleri.

75.Sholkem, shaxs ham jdmiyetshilik ortasinda qarama-qarsiligh jagdaylar ham
garama-qgarsiligli jagdaylardin keskin tus aliwi. Krizisqa tayarliq.

76.Ayyemgirizis PR. Ishki kommunikatsiya, mush-mish géaplerge qars1
kompaniya. SWOT-analiz.

7'7.Internet kopirayting. Natiyjeli internet kopiraytingning 5 principi.

78.Informaciya izlew, tema shenberindegi informaciyalar izertlewi. Stilistika.
Tekst strukturasi. Analog. Tekst redakciyasi. Konkretika qagiydalari.

79.Tekst strukturasinin 6 tari: logikaliq, piramida, kombinatsiyalangan sistema,
kommerciyaliq sistema, AQ-sistema, gatetizim.

80.Internette milliy segment ham shet el segmentti PR kozqarasinan analiz
qiliw.

81.Xaliq araliq tajiriybege suyene otirip sanli PR texnologiyalardan turli
tarawlardin jamiyetshilik menen baylanislarinda paydalaniw.

82.Materialliq, ekonomikaliq, talim, den sawlqti saqlaw tarawlar1 boyimnsha
social tarmaqlarda marketing mimkinshiliklerin qollaw.

83.Internette dyyemgirizis PR strategiyasin islep shigiw.

84.Internette etikaliq krizis menen baylanish jagdaylardi analiz qiliw.

85.virtual ortaligta PR kompaniya ham PR-aksiyalardi joybarlaw ham
sholkemlestiriw.

86.Internet saytlar1 ushin 6zine tartatugindor kontent tayarlaw jollari.

87.Informaciyan1 vizuallastiriw boyinsha jana instrumentlerdi jumis iskerligine
engiziwdin abzalliglari.



88.Infografika ham animatsion rolikler tayarlaw usillari.

89.Komyuniti analizi ham natiyjeliligin bahalaw.

90.Sholkemler iskerliginde korporativ media jaratiw boyinsha usinislar islep
shigiw.

91.Internette social tarawdin tiyisli bagdarlar1 boymsha 6nim, xizmet brendini
jaratiwdin usillari.

92.Blog ashiw jane on1 jurgiziwdin ayriqsha tarepleri.

93.Natiyjeli internet kopiraytingning 5 principi

94 .Internettin multimedia 6zgesheligi.

95.PR texnologiyalar1 dag1 hazirgi jagdayr ham de keleshegi hagqinda uliwma

96.tusinikler.

97.Zamanag0y auditoriyanin informaciyani gabillaw psixologiyasi.

98.95.. PR iskerliginde informaciyaliq gdwenderlik mamkinshilikleri.

99.96. Linkbeyting - saytlardi reklama qiliwdin jana instrumenti retinde.

100. 97. Ishki kommunikatsiya, mish-mish géaplerge qars1 kompaniya.

101. 98. Internet kopirayting tiykarlari.

102. 99. Internette konkretika qagiydalari.

108. 100. PR-kommunikatsiyanin qasiyetleri, bagdarlari, princip ham
qurallari



